TEXT SANDRA PISKE FOTOS HERSTELLER

WE ARE Family

SCHON SEIN IST NICHT ALLES

Mehr iiber den Wert eines Mdbels verrat
die Design-DNA. Diesmal unter der Lupe:
die Family Chairs von LIVING DIVANI
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DIE IDEE Manchmal haben Familienfolos
eine unfreiwillige Komik: Wenn die ganze
Bagage versammelt ist und der lange diinne
Onkel neben dem Kleinen gedrungenen Opa
steht. Die halbwichsige Enkelin neben
dem bierbauchigen Schwager und die brei-
te GroBtante neben der zarten Mutler. So
ahnlich verhiilt es sich auch mit den Family
Chairs von Designer Junya Ishigami: Alle
Gestalten sind vorhanden.
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DIE SERIE Die Familie besteht aus fiinf
verschiedenen Designs, die unterschied-
licher kaum sein kannten: .Es gibt einen
breiten Stuhl, einen hohen Stuhl, einen
kleinen Stuhl, einen normalen Stuhl und
einen Hocker. Wie eine Familie um den
Tisch herum sitzt, werden auch die Stiihle
mil den unterschiedlichen Personlichkeiten
um den Tisch herum arrangiert”, erklirt
Ishigami. Eine gemeinsame DNA haben sie
dennoch: 12 mm starkes Stahlrohr, das mit-
hilfe von CNC-Steuerung gebogen wurde,
und bei jedem Stuhl unterschiedlich diago
nal verwebte 3-mm-Stahlmaschen.

DER DESIGNER 1974 freute sich eine
Familie im japanischen Kanagawa iiber die
Geburt ihres Sohnes: Junya Ishigami kam
zur Welt. Spiter einmal sollte der Junge
einen Abschluss in Architektur an der
National University of Fine Arts and Music
in Tokio machen und im Alter von 30 Jahren
sein eigenes Biiro mil dem Namen junva.
ishigami+associates griinden. Einige renom-
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DER DESIGNER

Junya Ishigami entwar(

die liehe Stublfamilie

mierte Architekturpreise seines Landes spii-
ter kam der Auftrag fir die Family Chairs.

DIE FIRMA _La Familia® spielt auch
beim italienischen Polsterhersteller eine
grofe Rolle. Derzeit wird das Anfang der
T0er-Jahre gegriindete Familienunterneh
men in der zweiten Generation von Caro-
la Bestetti gefiihrt. LIVING DIVANI ist.
besonders seit der bereits 1988 begonnenen
Zusammenarbeit mit Designer Piero Lisso
ni, bekannt fiir diskrete Gestaltung, neu
trale Formen und minimales Design. das
gerade Linien und komfortable Ergonomien
verbindet. Die Kernkompetenz der Firma
liegt thematisch im Herzen aller Famili
entrelfpunkte: im Wohnzimmer. Uber die
Jahre wuchs das Portfolio zu einem ganzen
Clan an Sofas, Sesseln, Stithlen. Wohnae
cessoires und inzwischen auch zu Schlal-
zimmer- und Outdoor-Mabeln an. Grund
fiir ein rauschendes Fest: In den letzten
zwel Jahren erlebte die familiire Firma eine
Wachstumsrate von 25 Prozent.
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