Lexikon der Dinge:
Niphonflasche

von Norbert Philipp
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orter kapern. Das passiert taglich.
‘\ Gern bedient man sich im Engli-
schen, Friiher aber haben andere Spra-
chen auch mal im Deutschen zugegriffen,
vor allem wenn das Wort so anschaulich
danach klingt, was es bezeichnet: Etwas
Fliissiges mit Druck aus einer engen Off-
nung verteilen - ,spritzen” also. Im Flissig-
keitsbereich entfaltet die deutsche Spra-
che ihre ganze Schénheit der Onomato-
poesie. In Osterreich ist so einiges .ge-
spritzt“. Auch Wein und Apfelsaft. In den
Bars des Planeten auch sonst einiges. Die
Norditaliener haben sich schon zu Kaiser-
zeiten das ,Spritz” oder ,Sprizz* ausge-
borgt, fiir ihre eigenen Verdiinnungs- und
Aufsprudelanliegen. Siehe Aperol. Trotz-
dem werden Getranke eher ,aufgegossen”
als .gespritzt*, Denn zum Letzteren
bréauchte man auch dynamisch-spritziges
Objektdesign: Wie die Siphonflasche, die
in den letzten Jahren nicht nur von Bar-
keepern wieder heraufbeschworen wurde,
Vor allem wenn man stilvoll etwas ,sprit
zen" will. Es geht ja um einen Drink, nicht
um Tee. Der Soda-Siphon braucht einen
Komplizen, das COaz. Mit Patronen schieft
man es ins Leitungswasser. Und aus der
Siphonflasche schieBt der Sprudel dorthin,
wo er sprudeln soll. Es macht SpaB wie mit
dem Gartenschlauch im Hochsommer.
Und passt so gut zum retrosehnsiichtigen
Klammern an alte Zeiten, die definitiv bes
ser waren, zumindest beim Tief-ins-eigene-
Glas-Schauen und den Blubberbl&schen,
ach Onomatopoesie!, beim Blubbern zuzu-
schauen. Im Bild: Sodamaker Classic des
osterreichischen Traditionsbetriebs Isi,
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DESIGN

AUFHANGER. Kaum hat man die
Mantel aus den Kasten geholt,
miissen sie wieder auf den Haken.
In die Garderobe. Nendo Iasst sie
fir La Manufacture wilrdevoll
héingen (links). Und Living Divani
(oben) spendet ein paar elegante
Linien mit dem Modell ,Aero V=,

Im Blickfeld

WIEN. Luca Nichetto war da. Aber wie in
diesen Zeiten iblich: virtuell. Zu Gast war er
im Wittmann Showroom am Getreidemarkt
2, um zu zeigen, wie er konzeptionell auch
auf Phéinomene wie ,Social Distancing”
reagieren kann: Namlich indem er bei
seinen Mébel zweierlei gleichzeitig betont:

die inhdrente Riickzugs- und Schutzfunk-
tion, aber auch die Aufgabe der Verge
meinschaftung. Dafiir entwickelte er
gemeinsam mit Wittman ,Andes®. Eine
gewohnt hochwertige Aktualisierung klas-
sischer Salon-Eleganz, mit starkermn Bezug
zur Wiener Gestaltungstradition.



wir wohnen, uns
beeinflussen.




