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Carola Bestetti Héritiere 2.0

En charge du marketing et de la communication silhouettes épurées a une palette de couleurs subtiles, mais auss
de Living Divani, Carola Bestetti travaille avec d'exprimer un sentiment d'énergie et de liberté. Cette sophistication
ses parents, Renata et | .ri;;‘,l Bestetti. Avec Piero Lissoni, scelle toujours chaque derniére collection, c'est une identité forte

a la direction artistique depuis trente ans, elle est

a l'origine de l'arrivée de jeunes designers, notamment PRENDRE UN POSTE DE DIRECTION AU SEIN

etrangers, en veillant au respect du concept minimaliste DE L'ENTREPRISE ETAIT-IL UN CHOIX NATUREL ?

élégant qui fait toujours la force de la marque. Jai toujours su que je ferais partie de ce monde, c'est dans mon ADN

Propos recueillis par Maia Morgensztern Apres avoir terminé mes études, j'ai eu des expériences a l'étranger
pou onfronter & des réalités et & des cultures différentes. A

VOS PARENTS ONT FONDE LIVING DIVANI EN 1969. QUEL mon retour en ltalie, jai suivi des cours de gestion, puis jai rejoint
A ETE VOTRE ROLE DANS LE DEVELOPPEMENT DE LA MARQUE ? ‘entreprise familiale et j'ai commencé & observer lensemble de la

Je crois fermement au modéle dentreprise qu'ils ont créé, a leur: chaine: les processus de production, la logistique, la communication
valeurs. lls ont réussi 3 maintenir une proposition cohérente au le marketing, la vente. J'ai toujours eu une passion pour |---|--._g!|‘\_:r|.1 5
fil des ans, avec une identité distinctive. Les principaux défis qu ‘ai acquis mon savoir-faire en gravissant les échelons.

mattendaient quand j'ai rejoint lentreprise ont été d'apporter une

pproche plus internationale et managériale. Ensuite, de faire face POURQUOI AVOIR CHOISI LE MARKETING

) la dynamique d'un marché en constante évolution, en collaborant ET LA COMMUNICATION ?

wvec de nouveaux designers, en enrichissant les collections de tissus Je n'ai jamais voulu empiéter sur les fonctions de mes parents, mais
fameublement, en élargissant la gamme de mobilier, pour proposer plutét les compléter, si l'on peut dire, en développant le potentie
une variété dorigines et de styles qui puissent correspondre a des de l'entreprise. Ma contribution a surtout porté sur les nouveaux
envie ictuelles Notre aractér stique consiste a associer des medias, en creant un site Web, en exp oitant les réseaux so claux, et
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