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Progetti

_evoci della new generation per

| marchi di design Made in Italy

Gli eredi delle dinastie del furniture si raccontano nel digital culture club MFF Voices. Che torallive, in occasione del
Salone delmabile, coninterviste a Nicold Gavazzi, Carola Bestetti, Lorenza Luti, Pasquale Jr. Natuzzi e Maria Porro

ext generation. Che
sia la seconda, la terza
o la quarta, la nuova
generazione di impren-
ditori del design »‘Jvmtwnm\m
della nuova serie di MFF Voi
ces. Con 'avvio del 60° Salone
del mobile.Milano, il digital
culture club di MF Fashion tor-
na su mifashion.com, sull'In-

stagram v dell’account di
@mffashion_com e con un tea-
ser speciale su Telesia, con in-
terviste agli eredi delle dinastie
del furniture made in Italy. Nico-
10 Gavazzi, vicepresidente di
Boffi|De Padova ¢ founder di
Up to you anthology, Carola
Bestelti, ceo e seconda genera-
zione di Living divani, iuru:l-

Nicolo Gavazzi

za Luti, che assieme al padre e
al fratello porta avanti " azienda
di famiglia, Kartell. E ancora,
Pasquale Jr. Natuzzi, che
esplora la creativita nella socie-
ta fondata dal padre, ¢ Maria
Porro, quarta generazione
dell’a [ omonima ¢ prima
donna presidente del Salone del
maobile.Milano. Sono loro le vo

ci protagoniste di speciali inter-
view sul sito e sui social di MF
Fashion. Imprenditori che han-
no preso in mano le redini delle
imprese di famiglia, traghettan-
dole dal passato al futuro attra
verso il delicato passaggio di te-
stimone tra generazioni. Hanno
visto passare pe headquar-
ler progettisti visionari e dai ge

Zione riservata)

«Siamo i prodotti che nascono dal back-
ground del progettista che li ha disegnati»

Nicold Gavazz, vice presidente di Boli|De
Padova, con la sua azienda Up to you an-
thology affida a grandi firme del design in-
temazionale la creazione di borse dall'esteti-
caunica. «Come inun’antologia letteraria, il
brand raccoglie il meglio della produzione
dialcuni autori+, ha detto a MF Fashion. Do-
poildebutto online, I'azienda punta a espan-
dersinel retail, a partire dal flagship in corso
Venezia a Milano, appena inaugurato. «F

uno step importanie perché da unadimensio-
ne diversa al progetio, permettendo di perce-
pire chi siamo, Potrebbe essere la strada giu-
stas, hadetto I'imprenditore. Che continua a
mettere in connessione i top names del desi-
gn con il feed Art relay su Instagram. Un
progetto «puramente artisticos che ha gia se-
dotto Piero Lissoni ¢ Zaha Hadid. (riprodu-

Giada Cardo

nitori hanno appreso valori qua-
lilaricerc: uh“ 1qualiti, la spin-
ta all'innovazione e I'umilta, E
poi quel pragmatismo, connatu-
rato al fare impresa italiano, che
spinge ad alzare I"asticella sem
pre piil in alto. Perché per tutti
¢'& una sola frase inaccettabile:
«F cosi perché si & sempre fatto
cosi». (riproduzione riservata)

CarolaBestetti

)

LorenzalLuti

Pasquale Jr. Natuzzi

11 futuro & una sfida aperta per Living divani.

Che da oltre 50 anni, festeggiati nel 2019, ha
faito dell"imbottito il suo trademark ¢ nell ulti-
mo triennio ha premuto ancora di pit 1 accele-
ratore tra un opening in corso Monforte a Mi-
lano e I'ampliamento dell headquarter ad An-
zano del parco, Como. A guidare I"azienda
verso questi traguardi & stata Carola Bestetti,

ceo e seconda generazione del family busi-
ness fondato da Luigi Bestetti ¢ Renata Poz-
zolinel 1969. Da loro ha appreso "umilti, ma
anche «che se si ha un obiettivo ¢ ¢i si nmboc-
ca le maniche, si pud amvares, ha detio a MF
Fashion. Oggisi occupa del marketing e della
comunicazione, «s¢ fai la cosa pid bella del
mondo ¢ non la comunichi...», ¢ dello svilup-
po delle collezioni assieme a Piero Lissoni,
artdirector dal 1988, «1 importanie che anche
il pubblico possa tomare a fruire dei prodotti
delle aziende», ha detto del 60° Salone del
mobileMilano. (riproduzione riservata)

argherita Malaguti

Maria Porro

«La forza di Kartell sta nella fore identith coniugata alla
costante spinta all innovazione», Non ha dubbi Lorenza
Luti suquelliche sonoidriver dell'azienda di famiglia, do-
ve nicopre il uolo di direttore marketing e retail e di cui rap-
prescnta laterza gcnclu/ic e, Attraverso suo nonno mealer-
no Ginlio Castelli, fondatore di Kartell, ¢ suo
dio Luti, presidente del Salone del mobileMilano dal
2017 al 2021, che I'ha rlevata nel 1988, «Mio padre si &
sempre opposto quando dicevo “Lo facciamo cosi perché
I"abbiamo gii fatto I'anno scorso”, Per lui bisogna mettere
tutto in discussione e affrontare i tempi nuovi inmaniera di-
empre da un dialogo. Magari si parla
per anni prima di arrvare con un progetto sul mercatos, ha
detto a MF Fashion delle numerose collaborazioni che da
sempre contraddistinguono Iazienda. «La gente si chiede
quale sia lo stile di Kartell. Non riteniamo di averne uno,
piuttosto abbiamo il nostro nuovo, lanostra identity, E poi i
prodotti che ¢ vengono dai designers, Unaricetta
che Kartell h.utnuhtkmpunl.md: sempre di pid sulla so-
stenibilit, «abbiamo anche un gruppodi kivoro su quesio te-
i, ¢ acui di visibilits nel museo di Noviglio, «<non un luo-
govecchio, storico, polveroso, ma unostrumento dicomuni-
cazione eunospazio che accoglies. (iproduzione riservata)
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«Negli ultimi dieci anni, abbiamo trasformuato Natuzzd in un
lifestyle brand, da trademark a brand, da brand a retailer ¢ infi-
style retailers. A raccontare a MI Fashion la «triphi-
ce rivoluzione Natuzzianas ¢ Pasquale Jr, Natwez, dircito-
re creativo dell’azienda di arredo fondata da suo padre nel
1959, Un family business ¢ una grande company, che da pic-
colo laboratorio & armvato a quotarsi al Nyse e che oggi ivolu-
ziona il design nel segno dell’amoni
do si parla di anmonia, meditermaneith ¢ senso dell’ ospitalit,
iparla di qualcosa di intangibile che non ¢ facile da spicgare,
mache & prii facile vivere ed esperienziares. In 60 anni disto-
riadel design, Natuzzi ha coinvolio sia grandi finme dell"arre-
do e archistar sia creativ dalla musica, dall"arte ¢ dal cinema,
dalla moda e dal food, dando forma a un Inguaggio fatto di
contaminazioni artistiche. «Nel fare impresa insieme, cerco
dicreare un livello di conoscenza delle sfide reciproche, cosi
che il coinvolgimento sia il autenticos, ha detto delle colla-
joni. | sul Salone del mobileMilano, dove svelera il
progeito Second life, ha aggiunto: «Ho lavorato giomo ¢ nol-
e per far si che sia una design week di successo per Natuzz,
affinché giochi la propria partita per il mondodel design, lacil-
i di Milano ¢ la community internazionale che vi st radunc-
rive, (Aproduzione fservata)

mediterranea. «Quan-

«l1Salone del mobile & un grande un magnete che attira unaco-
muniti i designer, architetti, buyere addetti stampa da tutto il
mondos. Quarta generazione dell azienda di famiglia, quella
Porro fondata da suo nonno Giulio nel 1925, Maria Porro
da quasi un anno & presidente del Salone del mobileMilano,
«C1 aspettiamo grande rappresentativith intemazionale ¢ un
pubblico di qualitivs, ha detio a MIF Fashion della 60° edizio-
ne, che conta 2 mila espositon di cui il 25% stranieri. Con un
passato nel mondo del teatro e degli eventi, oggi & 1 attuale di-
retiore marketing e comunicazione di Porro. « Anche se ho fat-
toaltronella vita pertanto tempo, poi le mdici sono venute fuo-
i+, ha spiegato. Dall’esperienza in teatro viene la lezione pii
importante. «la condivisione delle informazionis. dalla fami-
I'insegnamento «a legare il proprio sforzo aun sistema va-
oriale. Clod a non fare mediazioni rispetto ai valor che la gui-
dano I"azienda, prima di tutio la qualita ¢ il design, inteso co-
me qualiti del progetto e bellezza dell oggetion. Deiruoli che
ricopre in FederlegnoArredo ¢ peril Salone, con particolare
altenzione alla sostenibiliti, ha spiegato: «Cerco di fare un
buon lavoro disquadra. Anche perché le due strutture sono ro-
date, con persone di valore. Al contempo, quello che mi sfor-
20 di far capire & che “abbiamo sempre fatto cosi” non & piil

una frase acceitabiles, (nproduzione fiservata)

Margherita Malaguti

Giada Cardo
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casa della maison di 1.

na maison centenaria dove Pirriveren-
za ¢ di casa. «Abbiamo un’anima punk,
sempre, soprattutto nel cuore della crea-
tivita». A raccontarlo a MFF ¢ Silvia
Venturini Fendi, terza generazione della fami-
glia Fendi e direttore artistico accessori, nomo ¢
. In occasione della
= Milano design week, la stilista ripercorre I’evolu-

zione di Fendi casa, la divisione dedicata all'inte-

rior della griffe, ricoxdando il ruolo pionieristi-
co a Design Miami/. <K stato il manifesto di quel-
lo che volevamo fares, ha detto, «assieme alla
community di artisti ci siamo messi a nudo», Dal
passato al presente, tutto & legato a un filo rosso,
poiché anche oggi nel capoluogo lombardo ¢ il
momento di un nuovo manifesto, punk negli in-
tenti, che rivoluziona I’ordine prestabilito ren-
dendo funzionale lo sperimentale ¢ viceversa,

grazie alla joint venture con Design holding, che
ha dato vita alla societa FF design. Cosi Fendi ca-
sa cresce con nuovi pezzi, presentando per il Fuo-
risalone un rinnovato allestimento del grande
Nagship di Piazza della Scala, un appartamento =
in via Montenapoleone arredato con le ultime
furniture per creare un legame tra il vestito

continua apag. ll
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Uber Mugler

It'sa Mugler moment. L.’ immaginario inventato dallo sti-
lista Thierry Mugler. scomparso lo scorso 23 gennaio,
sembra essere piil vivoche mai e la sua eredita custodita in
perfette mani. La scorsa settimana & infatti aivata la noti-
ziache Casey Cadwallader, attuale direttore creativo del-
la divisione moda della maison Mugler, sarebbe diventato
anche il regista del nuovo video di Megan Thee Stallion
assieme a John Miserendino. Un progetto speciale lega-
1o alla raceia « Plan B» della popstar americana, che hace-
mentato ancora di piil la storia della griffe francese ¢ 1'uni-
verso avanguardista ¢ sperimentale del designer. Alla
mente il lavoro fatto da Thiemy Mugler, ex ballerino ¢
grande cultore della musica, per il video «Too funky» di

George Michael: un piccolo capolavoro pop entrato
nell' immaginario collettivo tra supermodel e catwalk spie-
tate, che quest’anno festeggia proprio il suo trentennale.
Non a caso in una recente infervista Sandrine Groslier,
presidente di Mugler mode & parfumes dal 2013 ha rac-
contato: «Casey ha studiato architettura come Monsieur
Mugler, quindi ero sicura che aviebbe scolpito il corpo in
modo altrettanto architetturale, Mugler L‘(;’:II‘I brand con
un forte impatto culturale, con un'influenza che olirepas-

sai puri confini dellamoda. Illavoro di Casey. la qualita di
esecuzione dei suoi capi, il modo estremamente solistica-
toconcui integralacu umnqucllnchcla vannoa raffor-

zare il Dna di Mugler. Fin dal primo incontro mi e0) sem-

brato evidente che comprendesse perfet te lavisione
di Monsieur Muglers. Visione celebrata sul fronte moda ¢
sul fronte bellezza, da sempre i due pilastri dell’universo
mugleriano., In primis il fashion, che a Parigi & stato cele-
brato nella grande mostra «Couturissime» al Mad-Mu-
sée des arts décoratifs, che si sussurra sia prossima a nuo-
wve tappe in giro per il mondo, La beauté non & imasta cer-
toa guardare. Perché si festeggiano i 30 anni del profumo
iconico Angel, entrato nel mito per il suo jus inebnante, ca-
postipite della famiglia delle fragranze gourmand, ¢ per la
sua bottiglia visionaria ¢ scolpita nel vetro a Brosse. Con-
cepitaperessere una piccolascultura quotidiana. (riprodu-

zione riservata)




